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L comienzo de nuestra esencia

Este manual de marca reune los principios qgue definen la identidad visual y
conceptual de Felipe Lugo, estableciendo los lineamientos que garantizan
una comunicacion coherente, reconocible y consistente en cada aplicacion.
Mas gue un conjunto de normas, este documento representa una filosofia de
diseno basada en la precision, la simplicidad y la innovacion. Cada elemento,
desde el logotipo hasta |la direccion de arte, ha sido concebido para
transmitir una identidad solida que fusiona el minimalismo japoneés, la

estética futurista y la narrativa audiovisual.

Mmultimedia, inspirandose en la ingenieria, la velocidad y
para construlr experiencias memorables. Este manual se

_a marca nace de |la pasion por |la fotografia, el diseno y la produccion

a excelencila visual

'Vira Como guia para

preservar la esencia de la marca y asegurar gue cada pieza comunigue con

claridad, profesionalismo y personalidad.
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Soy un disenador multimedia con@nfoque en
fotografia, produccion audiovisual y diseno grafico,
apasionado por transformar ideas en experiencias
visuales que conecten con las personas. Mi trabajo
Mbina creatividad, técnica y una busgueda

CcO
CO
CcO

Nnstante por la exce

Munican con claric

encia, creando piezas que
ad, emocion y proposito.

Encuentro inspiracion en el minimalismo japonés, el
futurismo, la cultura automotriz y la fotografia
cinematografica, elementos qgue influyen en mi estilo
visual y en |la forma en que desarrollo cada proyecto.

_—

FOTOGRAFIA

AUDIO VISUAL

DISENO

DIRECCION
CREATIVA



MANIFIESTU

Creo en un diseno gue comunica con intencion, donde
cada elemento tiene un propaosito y cada detalle aporta
valor. Mi trabajo nace de |la unidn entre creatividad,
precision e innovacion, inspirado en el minimalismo
japoneés, el futurismo y la narrativa audiovisual.

BUSCO Crear experiencias visuales auténticas que
transmitan identidad, emocion y calidad, manteniendo
siempre un equllibrio entre estética, funcionalidad y
simplicidad.

-~




i \ . NN RN NN

5
™
N Y

97
s
o |

—>,

Manual de marca




o

Disenar con precision para crear experiencias

visuales que trasciendan el tiempo.

Representa la union entre creatividad,
tecnologia y narrativa visual. Su esencia
nace de la busgqueda constante de
equilibrio entre el minimalismo, la
InNnovacion y la funcionalidad,
transformando cada proyecto en una
experiencia visual auténtica y significativa.

Concepto central:
"Precision Visual”™

Este concepto sintetiza la filosofia de |a
marca: combinar creatividad y técnica para
desarrollar soluciones audiovisuales y
graficas qgue inspiren, comuniguen y
permanezcan en la memoria, mantenie
una estetica contemporanea, minimat
de alto Impacto visual.




cada cliente y a cada audiencia.

Mmultimedia, fotografia y
técnica, estrategla y una
se construye con atencio

N al detal

Mmpulsar ideas a traves del diseno, la fotografia y la produccion audiovisual
Dara crear experiencias visuales que inspiren, comu
Impacto duradero. La marca busca transformar cac
Nistoria visual con identidad, precision y creatividac

Desarrollar soluciones creativas e iInnovadoras en‘diseno
oroduccion auo
iIdentidac

VISUQ

niguen y generen un
a proyecto en una

,aportando valor a

lovisual, combinando
solida. Cada proyecto

e, buscando comunicar de

manera clara, auténtica y profesional, siempre orientado a la

.« Excelenciay la mejoraco

ntinua.

Consolidarme como un profesional referente en el ambito del
diseno multimedia y la produccion audiovisual, reconocido por
crear Identidades visuales memorables y experiencias de alto
Impacto. Aspiro a colaborar con marcas, empresas y proyectos que
valoren la creatividad, la innovacion y la calidad, construyendo un
portafolio que trascienda fronteras y evolucione junto con las

nuevas tecnhologias y tendencias del diseno.
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Crear con creatividad, ejecutar con precision y
comunicar con proposito.
. B Cada creacion refleja una
Busco soluciones originales e e
ue transformen ideas en ' en’gl BRI IoNCSLg Yy
= . . . e consistente, desarrollando
experiencias visuales unicas, R UAicat
combinando innovacion, A =2
o : personalidad y generan
estética y narrativa. confianza
Cada detalle es disenado Asumo cada proyecto con
con Intencion. La calidad, el responsabilidad, dedicacion
orden y la atencion al y disciplina, buscando /
detalle garantizan superar las expectativas
resultados profesionales y mediante soluciones
coherentes. visuales de alto nivel.

Mantengo una actitud de
aprendizaje constante,
explorando nuevas
tecnologias, tendencias y
herramientas para
evolucionar en cada
proyecto.

La mejora continua impulsa
M1 trabajo. Busco ofrecer
resultados que equilibre
creatividad, funcionali
calidad tecnicaen c
pleza desarrollada,



PUBLICO OBJETIVO | * .« /

Trabajo con emprendedores y marcas personales que
desean fortalecer su identidad visual mediante soluciones
creativas, auténticas y profesionales, creando contenido que

conecte con su audiencia y potencie el crecimiento de su
marca.

alboro con agencias y estudios creativos que buscan un
alilado estratéegico para desarrollar proyectos de diseno,
fotografia y produccion audiovisual con una vision
INNovadora, técnica y orientada a la excelencia visual.




e Profesional: Comunica con Diseno con proposito.
claridad y conocimiento. Comunico con Impacto.

e Creativo: Inspira nuevas Transformo ideas en
ideas y soluciones visuales. experiencias visuales que

» Minimalista: Mensajes comunican con precision,
precisos, sin exceso de creatividad e identidad.

INnformacion.
e Cercano: Genera confianzay
conexion con el cliente.
 Innovador: Refleja
evolucion, tecnologia y vision
de futuro.
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CONCEPTO

Surge de |la pasion por la comunicacion visual y del deseo de transformar
ideas en experiencias gue perduren. Nace como una representacion de
una personalidad creativa que encuentra en la fotografia, el disenho y |a

produccion audiovisual la forma de contar historias con identidad y
Proposito.

Su concepto esta inspirado en la disciplina y la precision de la ingenieria
Japonesa, el lenguaje visual del minimalismo vy la Innovacion constante del
Mmundo tecnoldgico. Estas influencias se combinan para construir una
Identidad sobria, contemporanea y funcional, donde cada elemento tiene
una razon de existir y cada detalle comunica intencion.

El logotipo representa esa filosofia: una identidad limpia, solida y versatil
que refleja equilibrio entre creatividad y técnica. No busca llamar |a

atencion por exceso de elementos, sino por la fuerza de su simplicidad y |a
coherencia de su lenguaje visual.
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DISTINTIV
ecrr el LS

La union de la Gy la O representan
mMovimiento, accion y direccion.
L as alas simbolizan libertad, velocidad
y Vision en constante evolucion.
El enfoque esta en el GO, por que Nno
se trata de mirar, se trata deir.
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USOS INCORRECTOS
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/ TEST DE ESCALA
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/ COLABORACIONES




CRIMSON BLACK CARBON

HEX: #e0000] HEX: #131416
RGB: 224, 0O, 1 RGB: 19, 20, 22
CMYK: 0%, 100%, 100%, 12% CMYK: 60%, 40%, 40%, 100%

BLANCO

HEX: #FAFBFS

RGB: 154, 184, 180
CMYK: 27%, 0%, 2%, 28%

BRONCE VIEJO

HEX: #8f6f3]

RGB: 143, 111, 49

CMYK: O%, 22%, 66%, 44%
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P P E E R ‘ TARJETAS DE PRESENTACION PAPEL MEMBRETADO
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FELIPE LUGO

ESTRATEGA DIGITA

SOBRES CARPETA
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INSTAGRAM . LINKEDIN
@ @felipelugo.com Felipe Lugo | Estratega Digital
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behance.net/felipelugo
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Publicaciones  Seguidores | S |
Felipe Lugo

Felipe L Estratega Digital / Dinefiador

pe Lugo H Medeilin, Colombia
Estratega Digital | FEI 'p E Lugu Talipelupo, com
Diseno. Estrategia. Tecnelogia. Estratega Digital Fi.  Felipe Lugo
Construyo marcas con vision de futuro, Disefio. Estrategia. Tecnologia. - NI
Medellin, Colombia Construyo marcas con visidn de futuro, - R E TG

Ptwiine Trabajo  Servicios  Sobre mi

@ felipelugo.com Medellin, Colombia - Informacion de contacto
felipelugo.com
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PROYECTOS  ESTRATEGIA DISEAD BRANDING Acerca de f
Estratega digital especializado en branding, diseno estratégico y ;"' _
ﬁ Ej soluciones digitales. Combino creatividad y tecnologia para construir
%ﬁ marcas relevantes en un mundo en constante evalucion,
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